


Plus de media, plus d’efficacité business

NOMBRE DE MEDIA

+19%

ROI incrémental des campagnes 

sur le Business en fonction du 

nombre de media joué

Source: Etude Advertising Research Foundation

5000 campagnes analysées couvrant 1000 marques dans 41 pays
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cinq

135

+35%



40%

40% de l’efficacité sur l’Equity de marque grâce 

aux synergies media

* Effets sur la Brand Equity (notoriété, image et considération)

** Source: Kantar analyse BDD CrossMedia (1067 campagnes)

Part des effets* de campagnes 

XM qui résulte des synergies 

entre les media



100

178

Non unifiées Intégrées et adaptées

Penser intégration et adaptation à chaque canal

Base: Kantar Global database Cross Media 1,067 campaigns - Effet sur KPI 

marque consolidés, index 100 pour les campagnes non unifiées

IMPACT DE LA

CAMPAGNE SUR

LA BRAND EQUITY

+78%



La qualité créative efficace est clé ! 

Démarquez-vous

Suscitez les
bonnes émotions

Différenciez-vous 
avec pertinence  

Soyez bien brandé



Les 5 for 50 le montrent !

Démarquez-vous

Suscitez les
bonnes émotions

Différenciez-vous 
avec pertinence 

Soyez bien brandé



La créativité au service de la marque est LE média 

le plus efficace !

CRÉATIVITÉ DES 

CONTENUS AU 

SERVICE

DE LA MARQUE
CRÉATIVITÉ 

DANS 

L’ORCHESTRATION 

MEDIA
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